AnaIYtiCS abaco

TEMARIO

e Importancia de la medicion e Creacion de una cuenta en Google Analytics

« Objetivos de negocio - Estructura de una cuenta

- Métricas para diferentes industrias g:-loer}teadsa des
- Objetivos de una propiedad digtial i Vistlzls

e Indicadores L .
e Vision general de los informes

- Indicador VS Objetivo o . .
. - Métricas y dimensiones

* Conversiones - Rango de fechas

- Tipos de conversiones (macro y micro) - Gréficas y anotaciones
« Claves para el analisis - Incluir en grafico (plot)

- Segmento - Segunda dimension

- Contexto - Filtros avanzados

- Diferencia de reportes (reporting) VS andlisis - Segmentos avanzados

- Interaccion con pestafas (tabs) de explorador
(explorer), uso del sitio (site usage), conjunto de
objetivos (goals set), comercio electrénico

 Plan de medicion
- Definicion del plan de medicién
- Pasos del plan de medicion

o e Audiencia
‘ Mod_elﬁoﬁgle medicion y pasos - Uso y aplicacion principal de los reportes de
- Definicién del modelo de medicién audiencia
- Componentes del modelo de medicion _Intereses
e Componentes de Google Analytics - Informacién geografica
- Recoleccién - Comportamiento de audiencia
- Configuracion - Tecnologia
- Procesamiento - Movil
- Reportes - Sistema Operativo

Duraciéon: 24 hrs en 6 sesiones
Requisitos: Tener una cuenta de gmail personal.

Tener conocimiento de la importancia de tu sitio web y su medicion.
Contar con una computadora portatil.

*Pregunta por nuestras promociones y convenios

@ www.abacoacademy.com

% (55)54240620

D] info@abacoacademy.com
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e Adquisicion - Términos de busqueda
- Uso y aplicacién principal de los reportes de - Eventos
adquisicién - Definicién de eventos
- Fuentes de trafico - Componentes principales de los eventos (categoria,
- Definicién de la fuente de trafico accion, etiqueta, valor)
- Canales - Eventos principales
- Fuente y medio - Conversiones
- Adwords - Uso y aplicacion principal de los reportes de
- Métricas y dimensiones exclusivas de Adwords conversion
- Campanfas - Diferencia entre objetivos y transacciones
- Palabras clave - Objetivos (goals)
- Consultas de busqueda - Definicion de Objetivos
- Vinculacion con Adwords - Tipos: Url de destino, evento, tiempo de sesiony
- Campariias paginas por sesion
- Etiquetado manual de campanias - Grafica del embudo de conversion
- Optimizacion de buscadores - Comercio electrénico (e-commerce)
- Consultas - Transacciones
- Paginas de destino - Embudos multicanal
- Social - Conversiones asistidas

- Rutas de conversién
- Modelos de atribucion
- Herramienta de comprobacion de modelos

e Comportamiento
- Uso y aplicacion principal de los reportes de
comportamiento

- Contenido del sitio e Informes globales

- Todas las paginas - Informes en tiempo real
- Paginas de destino - Informes personalizado
- Busquedas en el sitio - Paneles

- Uso

Duraciéon: 24 hrs en 6 sesiones
Requisitos: Tener una cuenta de gmail personal.

Tener conocimiento de la importancia de tu sitio web y su medicion.
Contar con una computadora portatil.

*Pregunta por nuestras promociones y convenios

@ www.abacoacademy.com

% (55)54240620

D] info@abacoacademy.com




